
Als Kunde hat man es heutzutage bei Ban-
ken und Versicherungen eigentlich nicht 
allzu schwer, wenn es darum geht, sich 

Zauberwort heißt nachhaltige Kapital-

gelegt werden, dass die allseits bekann-

gibt es mittlerweile ein ganzes Sammel-
surium von Regelwerken, Kodizes und 

Einige sind geltendes Recht und damit 

der Vereinten Nationen sind eher allge-

dere Regelwerke wie die Taxonomie der 

Mehr kritisches Hinterfragen

Nahezu alle Finanzdienstleister haben 
sich mittlerweile in der nachhaltigen Fi-

die Erwartungen der Kunden und der brei-

gerichtete Finanz- und Versicherungswirt-

Auf einem guten Weg?

nachhaltigen Zielen verbinden will und 
die entsprechenden Voraussetzungen mit-
bringt, dem steht von Green Bonds bis 
Sustainability-Linked Loans ein ganzes 

ihrem Berater nachhaltige Anlagestrate-

rungsunternehmen das Thema Nachhal-
tigkeit tatsächlich nimmt und wer in die-

bekanntlich immer mehr Anbieter das 

Anlagevolumina; die Branche betreute 

„Versicherer bekennen sich zu einer 
nachhaltigen Kapitalanlage und nehmen 

lichen Vorstellungen der Kunden so weit 

Beispiel Ende 2022 zusammen mit dem 

nehmen Assekurata Solutions eine Nach-
haltigkeitsbewertung erstellt, in der alle 

detaillierte Angaben zu ihrer ESG-Stra-

tenmaterial beruhen, werden zu einer 

Kein „falsch“ oder „richtig“

die Kompetenzen ihres Versicherers ver-
lassen und nicht den Anspruch haben, 

antwortungsbewusste Geld- und Kapital-
anlagen und der Wunsch nach dem 

rien Social und Governance, in denen das 

Reduktion von CO2-Emissionen lassen 
sich exakt messen und damit auch mit kla-
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aber eine gute und verantwortungsvolle 

Zudem ändern sich Einstellungen und 

nimmt, verkennt die Komplexität, die den 

vielleicht auch nicht sein kann: In 

wir weiterhin Atomstrom aus dem Aus-

Nachhaltigkeit lässt sich nicht hoheitlich 

vestoren, mit deren Geld die Versicherer 

Beim Th ema Nachhaltigkeit ist Transparenz notwendig
Die Finanzwirtschaft sollte ihren Kunden die Möglichkeit geben, eigene Meinungen und Überzeugungen einzubringen
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